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Совет муниципального образования

«Ахтубинский район»

Р Е Ш Е Н И Е

23.09.2010                  


      



                       № 90
	О внесении изменений в Правила размещения объектов наружной рекламы и информации в МО «Ахтубинский район»
	


Руководствуясь Федеральными законами от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе», от 06.10.2003 № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Уставом муниципального образования «Ахтубинский район» и на основании предписания комиссии Астраханской УФАС России от 17.08.2010 по делу №23-К-04-10,

Совет муниципального образования «Ахтубинский район»

РЕШИЛ:

1. Внести в Правила размещения объектов наружной рекламы и информации в МО «Ахтубинский район», утвержденные решением Совета МО «Ахтубинский район» от 30.06.2009 №36 следующие изменения: 

1) в абзаце 2 подпункта 2 пункта 45 после слов «органами государственной» дополнить словами «, муниципальной»;

2) пункт 120 исключить;

3) в приложении 1 к настоящим Правилам:
а) наименование приложения изложить в следующей редакции:
«ПОЛОЖЕНИЕ О ПОРЯДКЕ ПРОВЕДЕНИЯ ТОРГОВ НА ПРАВО ЗАКЛЮЧЕНИЯ ДОГОВОРА НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ НА ЗЕМЕЛЬНОМ УЧАСТКЕ, ЗДАНИИ ИЛИ ИНОМ НЕДВИЖИМОМ ИМУЩЕСТВЕ, НАХОДЯЩЕМСЯ В МУНИЦИПАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ МО «АХТУБИНСКИЙ РАЙОН»;

б) пункт 1 изложить в следующей редакции:

«1. Настоящее Положение регламентирует порядок организации и проведения торгов (конкурсов, аукционов) на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности МО «Ахтубинский район» (далее – Договор).»;

в) в абзаце 3 пункта 5 слова: «Конкурсная документация может содержать конкурсные условия по благоустройству территории и вариантам праздничного оформления прилегающей территории.» исключить; 

г) пункт 9 изложить в следующей редакции: 

«9. Начальная (минимальная) цена за право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции определяется в соответствии с методикой определения размера оплаты за установку и эксплуатацию рекламной конструкции (приложение 3 к настоящим Правилам).»; 

д) подпункт 2 пункта  15 исключить;

е) подпункт 7 пункта 18 изложить в следующей редакции:

«7) форма и требования к заявке на участие в торгах, порядок оформления заявок, дата начала и оконча6ния приема заявок и документов от претендентов;»;

ж) пункт 29 изложить в следующей редакции:

«29. Претендент вправе принять участие в конкурсе по одному или нескольким лотам. В случае участия по нескольким лотам подается одна заявка на участие в конкурсе.»;

з) подпункт 3 пункта 30 исключить; 
и) пункт 54 изложить в следующей редакции:

«54. Для оценки заявок на участие в конкурсе конкурсная комиссия сопоставляет и оценивает заявки по следующим критериям:
1) цена за право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции - удельный вес критерия К1=0,7;
2) наличие подсвета рекламной конструкции - удельный вес критерия К2=0,3.
Каждый член конкурсной комиссии оценивает заявки на участие в конкурсе по каждому из 2-х установленных критериев по десятибалльной шкале. Наибольшее количество баллов по критерию присваивается заявке на участие в конкурсе, которая содержит наиболее выгодные условия по данному критерию.
Итоговая оценка заявки на участие в конкурсе (итоговое количество баллов) определяется по формуле:
КБит= КБСумм1 *К1 + КБСумм2*К2, 
где : КБит - итоговая оценка заявки на участие в конкурсе,
КБсумм1 - количество баллов, присвоенных всеми членами конкурсной комиссии заявке на участие в конкурсе по критерию «Цена за право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции»,
КБСумм2 - количество баллов, присвоенных всеми членами конкурсной комиссии заявке на участие в конкурсе по критерию «Наличие подсвета рекламной конструкции».
Победителем конкурса признается участник конкурса, заявке которого присвоено наибольшее итоговое количество баллов.»;

4) дополнить приложением 3 следующего содержания:

«Приложение 3
к Правилам размещения объектов 
наружной рекламы и информации  
в МО «Ахтубинский район», 
утвержденных решением Совета 
МО ««Ахтубинский район»
 от 30.06.2009 № 36

МЕТОДИКА
ОПРЕДЕЛЕНИЯ РАЗМЕРА ОПЛАТЫ ЗА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ
Общие положения
Настоящая Методика определяет порядок расчета платежей по договорам на установку и эксплуатацию рекламных конструкций в случае присоединения их к имуществу, находящемуся в собственности или в ведении муниципального образования «Ахтубинский район».

Плата по договорам (без НДС) на установку и эксплуатацию рекламных конструкций за период, составляющий один год, рассчитывается по формуле:
	                                  АП = Абаз х П х Кинт х Sаренд 

	             где:

	АП
	– размер  платы на право установки и эксплуатации
рекламной конструкции;

	Абаз
	 - базовая ставка платы в месяц за 1 кв. м площади 

рекламоносителя, каждый год устанавливается 

Постановлением Главы МО «Ахтубинский район»;

	П
	 -период размещения рекламной конструкции 

(единица измерения 1 месяц);

	Кинт 
	– интегральный коэффициент;

	Sаренд 
	– площадь рекламоносителя, заявленного к 
размещению, (суммарная, в случае если рекламный 
носитель многосторонний) кв. м.

	                               Кинт = Кт х Кп х Кст х Крр

	       Кинт            - интегральный коэффициент, определяется как 
                           произведение  корректирующих коэффициентов;

	         где:

	        Кт                - коэффициент территориальной зоны 

                             (кроме транспортных средств):

	1
	– центральной части города (военный городок);

	0,9
	– жилого массива «Владимировка»; 

	0,8
	– микрорайона «Степной»;

	0,7
	– жилого массива «Мелиораторов;

	0,6
	– жилого массива «Ахтуба»;

	0,5
	– жилого массива «Петропавловка»; 

	0,2
	– микрорайона «Восточный»;

	0,5
	– территория вдоль автотрассы Волгоград – Астрахань; 

	0,4
	– территория вдоль автотрассы Ахтубинск - Верхний 
Баскунчак; 

	0,3
	– территория вдоль автотрассы Верхний Баскунчак

 - Нижний Баскунчак

	0,1
	– территория вдоль остальных автодорог.

	        Кп       - понижающий коэффициент, отражающий зависимость 

                  размера платы от размера рекламоносителя:

	1
	– до 18 кв. м включительно; 

	0,7
	– от 18 кв. м до 36 кв. м включительно;

	0,4
	– от 36 кв. м до 200 кв. м включительно;

	0,7
	– более 200 кв. м .

	        Кст     - коэффициент, стимулирующий внедрение более 

                      сложных современных технологий:

	2
	– отсутствие подсвета (кроме конструкций с применением 

  светоотражающих материалов);

	0,9
	– внутренний подсвет (кроме крышных установок);

	0,8
	– динамическая смена экспозиции, электронные табло, 

   роллеры и другие технологически сложные конструкции 

  от 36 до 200 кв. м;

	0,9
	– внутренний подсвет (кроме крышных установок);

	1
	– остальные.

	      Крр - коэффициент, учитывающий особенности размещения 

  отдельных типов средств наружной рекламы и рекламных акций:

	1
	– средства, предназначенные для размещения рекламы 

над полосой движения транспортных средств 

(при обзоре по ходу движения);

	0,15
	– рекламные конструкции на ограждениях;

	0,2
	– остановочные павильоны транспорта с элементами 
Рекламы;

	0,15
	– наземные панно, строительные сетки;

	0,7
	– для стороны, при обзоре которой по ходу движения между 

транспортным средством и рекламной конструкцией имеется 

полоса встречного движения;

	0,3
	– для стороны, обзор которой по ходу движения 
Невозможен;

	1
	– остальные.

	 В расчет стоимости оплаты не включаются какие-либо  другие расходы, 
связанные с размещением наружной рекламы.». 


2. Опубликовать настоящее решение в газете «Ахтубинская правда» и установить вступившим в силу через 10 дней со дня опубликования.

Глава муниципального образования                                           В.А Ведищев

